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100 inspirierende
Wohnraume
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Andreas von Einsiedel
gehort zu den besten
Interior-Fotografen der
Welt. In seinem neuen
Fotoband fiihrt er den
Leser von der Kiiche
bis zum Schlafzimmer
und zeigt dabei nicht
nur traumhaft schone
Raume, sondern auch

ungewohnliche Hauser.

von Hannah Bauhoff

reffen sich zwei Freunde nach Jahren wieder.
.Und", fragt der eine, ,wie gehts dir?” ,Blen-
dend”, antwortet der andere und knallt drei
Fotos auf den Tisch: ,Mein Haus, mein Auto,
mein Boot.” Sein Gegenuber greift ebenfalls nach
seinen Bildern und ... Dieser Werbespot lief zwar
schon vor ein paar Jahren im Fernsehen, bringt es
aber immer noch auf den Punkt: Konsumguter sind
auch Kommunikationsmittel. Ob Bauhaus-Klassiker,
Omas Nierentisch oder futuristisches Sofa vom
Stardesigner — neben dem Status quo drlicken sie
Geschmack und Personlichkeit ihres Besitzers aus.
Der Philosoph Alain de Botton behauptet sogar, wenn
wir ein Haus bauen oder Raume einrichten, entwerfen
wir ein Portrat von uns selbst — und zwar ein idealisier-
tes. In seinem Buch ,Glick und Architektur” meint der
geburtige Schweizer, dass wir im tiefsten Innern nicht
nur die Gegenstande besitzen, sondern uns deren
Schonheit anpassen wollen. Eine schlanke, zarte
Vase — das klingt doch verlockend, oder?

Laufender Versace-Sessel

Auch groRe Modemarken wie Joop, Diesel oder Zara
haben diesen Wunsch erkannt und drangen mit eige-
nen Home-Kollektionen auf den Markt. Auch Stars der
Haute Couture wie Armani oder Hermes lassen inzwi-
schen Mobel im Stil ihrer Kleider in Lizenz produzie-
ren. Wer also seine Sofadecke mit Paisley-Muster als
warmenden Begleiter am Hals mitfihren mochte —
kein Problem, ein Halstuch aus dem gleichen Mode-
haus gibt es garantiert. ,Fir die Kaufer dieser Labels
ist die Marke eine Art Sicherheit fir guten Geschmack
und Lebensausdruck mit einem Statement fUr die
Qualitadt und das Renommee”, sagt der Wohnpsycho-
loge Uwe Linke (siehe auch Interview rechts). Dabei
blieb im Einrichtungssektor laut der Wochenzeitung

VINTAGE-CHIC
Kleid und Kommode
kommen aus der
gleichen Stilecke

FARBENFROH

Das passt: bunte Kla-
motten und Buntes fi
Zuhause

.Die Zeit” zunachst die Qualitat etwas auf der Strecl
.Die ersten Versuche, mit Mobeln Mode zu machen
wirkten etwas ungeschickt — etwa, als Versace vor ¢
paar Jahren die erste Home-Kollektion vorstellte. Eir
Versace-Sessel sah so aus, als wolle er auf dem Lau
steg mitlaufen. Aber das ist nicht unbedingt das, wa
man von einem Sessel erwartet.”

Vokabular der M
Die Kriterien der Modebranche lassen sich also nich
einfach auf Einrichtungen Ubertragen. Trotzdem nut
zen Interior-Designer gerne das Vokabular der Mode
Sie reden von ,Basics”, wenn sie die Grundausstat-
tung meinen. Oder sagen ,Add-ons”, wenn es um
Accessoires geht. Die Oberflachen (egal, ob Haus,
Mobelstlick oder Kleid) ahneln sich stilistisch immer
mehr, der Blick in die eigenen vier Wande wird zum
Blick in den Spiegel. Dennoch gelingt nur wenigen c
Spagat zwischen funktionalen Mobeln und edlen
Accessoires. Die Firma Lambert beispielsweise biete
sowohl ,Add-ons” als auch ,Basics” an. Dabei wirkt
jedes Objekt wie ein kunsthandwerkliches Unikat. Ei
schlichter Stuhl neben einer handgeformten Vase oc
ein Stapel Blicher gehdren ebenso zum Arrangemen
wie das Holz im kiinstlichen Kamin. Uberhaupt sind
ausgesuchte Stucke, die einem Raum das gewisse
Extra geben.

NATURLICHKEIT
Der Blick in die
eigenen vier Wang
wird zum Blick in
den Spiegel




Hauser spiegeln unsere Werte wider

Wie in der Mode kommt es dabei nicht auf die Anzahl
der Schmuckstlcke, sondern auf das Arrangement
und die raffinierten Details an. Wohnraume sollen
unaufdringlich und natlrlich wirken — als ob der
Bewohner gerade erst seine Mitbringsel von einer
Fernreise aufgestellt hatte. Eine stimmige Collage aus
einer Vielzahl unterschiedlicher Gegenstande — das ist
auch das Prinzip einiger Unternehmen, die auf der
Frankfurter Konsumgiitermesse , Tendence” (24. bis
28. August) ausstellen. Die Kollektionen besitzen nicht
nur wohlklingende Namen, sondern auch eine wohltu-
ende Ausstrahlung, die auf den Besitzer abfarbt — und
umgekehrt. ,Letztlich bewundern wir Gebaude, die
auf vielfaltige Weise rihmen, was wir selbst guthei-
Ben”, so de Botton. ,H&user also, die sich durch Mate-
rial, Form oder Farbe auf solche positiven Werte wie
Freundlichkeit, Liebenswirdigkeit, Zartheit, Starke und
Intelligenz beziehen.”
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Ein Blick in den K

‘ chrank hilft
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Daher wird auch der Hamburger Interior-Designer Thai
Cong bei jedem neuen Auftrag zunichst zum genauen
Beobachter. Es sind Neugierde und professionelles
Interesse, die den gebdrtigen Vietnamesen dazu trei-
ben, zunachst moglichst viel Gber den Kunden und
seine Lebensweise herauszufinden: ,,Ich bin ein MaR-
schneider fir R&ume. Um einen Raum fiir einen Kun-
den zu gestalten, der zu ihm passt, muss ich ihn als
Menschen verstehen.” Nur so gelingt es Thai Céng,
das passende Interior flr seinen Auftraggeber zu ent-
werfen. Flr einen Morgenmuffel entwirft er einen
Frihsticksraum, in dem dieser unrasiert im Morgen-
mantel in Ruhe die Zeitung lesen und Kaffee trinken
kann — ohne dabei von auRen beobachtet zu werden.
Wandeln sich die Lebensumstande durch Kinder oder
Haustiere, passen sich die Innenrdume an.

Wer seine Rdume umgestalten will, sollte also mit
einer Entdeckungsreise in das eigene Zuhause und
einer aufmerksamen Analyse der bestehenden Einrich-
tung und der aktuellen Bedrfnisse beginnen. Dabei
darf ein forschender Blick in den Kleiderschrank auf
keinen Fall fehlen. Hier lagert der ureigene Look —
und sicherlich auch manche Entdeckung.

Tendence
24. bis 28. August 2012
in Frankfurt am Main

Der Miinchener Wohnpsychologe Uwe Linke
uber die Beziehung zwischen Kleidungsstil,

Worauf legen wir beim Wohnen wirklich Wert?
Die grundsatzlichen Bediirfnisse sind Sicherheit,
Geborgenheit und Komfort. Das hat sich seit der
Wirtschaftskrise 2008 noch verstarkt. Seit ein paar
Jahren bieten Modelabels zudem eigene Mdbel-
und Einrichtungskollektionen an. Diese Entwick-
lung zeigt, dass Menschen von der Angebotsfiille
uberfordert sind und in der Marke nach Hilfestel-
lungen fiir Entscheidungen suchen. Schwierig wird
es besonders fir die alte Mittelschicht, die Indivi-
dualitat anstrebt, aber sich diese in der Krise nicht
mehr oder nur noch selten leisten kann.

Gibt es eine Verbindung zwischen Kleidungs-
Stil und Einrichtung?

Natdrlich. Farbenfreude zeigt beispielsweise,

dass Menschen eher bereit sind, ihre Gefiihle zu
aulern. Frauen greifen aus modischen Griinden
haufiger als Manner zu Farben. Wer sich blumig
und mit vielen Applikationen kleidet, deutet damit
seinen Kommunikationsstil an, der sich oft auch in
der Wohnung fortsetzt.

Was raten Sie vor der Umgestaltung der
Wohnung?

Eine Entdeckungsreise. Eine kritische und kreative
Auseinandersetzung, die zu einer neuen Wahrneh-
mung der eigenen Wohnung fihrt und ihre Poten-
ziale aufzeigt. Sicher ist eine Beratung von einem
neutralen Gestalter hilfreich — sofern er weder
Produkte noch einen Geschmack verkaufen will,
sondern dabei unterstitzt, die eigene Essenz zu
finden. Dabei ist ein roter Faden bei Raumgestal-
tungs- und Farbkonzept wichtig.

Welche Rolle spielen Dekorationsobjekte beim
Einrichten? -
Dekoration ist ein Hilfsmittel, um sich selbst scho-
ner und wertvoller zu finden — und ein Ausdruck
von Gefiihlen. Man sollte dabei authentisch blei-
ben und nicht einem Trend hinterherlaufen.

Der Philosoph Alain de Botton ist der Ansicht,
dass wir die Gegenstidnde nicht nur besitzen,
sondern uns ihrer Schonheit anpassen wollen.
Stimmt das?

Unbedingt. Der Glanz und die Schonheit der
Gegenstande sollen auf uns abfarben, damit wir
uns selbst wertvoll finden. Das ist doch ganz nor-
mal, oder? Ob das funktioniert, hangt allerdings
von einem selbst ab.

UBERSICHTLICH

Die Mittelschicht sucht
laut Wohnforscher Uwe
Linke bei Kleidung und

Wohnung Orientierung

bei bekannten Marken



